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生活日常 保養日常 專業服務 OEM/ODM

展覽名稱：第33屆2023台北春季國際美容化妝品展

展覽時間：實體展     2023年4月7日至4月10日  10:00-18:00

展覽地點：台北世貿一館（台北市信義路5段5號）

主辦單位：聯合報系、聯合線上股份有限公司

                           線上展     2023年3月30日至4月30日

展覽資訊

基本資訊

展覽主軸
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時間地點/主軸



展覽資訊

平面圖

美甲美睫紋繡

佔比26%

美容保養

佔比56%

加盟/OEM/ODM
佔比10%

彩妝造型美髮

佔比7%
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美業唯一！閃耀國際、引領潮流

全台最大！超過100家廠商，近300攤
聚焦美麗、時尚、焦點、潮流

      歷史最悠久的美容展已邁入第３３屆，現場
有 六大展區是全台唯一指標一站式購足的美麗平
台，美麗又時尚趨勢在展場一次滿足，包含：美

容、彩妝、保養、保健、美甲、美睫等商品

展覽數據成果
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廠商數據統計



4/7(五) 4/8(六) 4/9(日) 4/10(一)
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美容展共吸引75,138人次參觀
創造疫情解封後展覽新高

      假日人潮較平日略多，顯示本展以BtoC消費性展覽為主，平
日是美容業者採買材料及工具的時間，客單價平日較假日高。此

外，本展學生族群皆落在平日進場參觀，共有2500人次，國際
參觀者高達20國突破800人。

15,375人次 21,513人次 25,221人次 13,029人次

展覽資訊

參觀數據統計

P.4



      5成以上的參觀者以
【工作需求採購】為目

的，一般消費者以個人彩

妝及保養品為主，佔近4
成。綜觀今年參觀者目的

組成，因疫情解封對於購

買工作上的產品需求量

大，從數據可以中可以看

到展會成為美業最重要的

採購平台，也能滿足一般

民眾採購需求。

     女性族群高達
96.3%，年齡區間落在
21-40歲有62.1%，可以
說明本展會廣受年輕女性

的歡迎，且愛好美麗有一

定經濟基礎。

展覽資訊

參觀者目的分析
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線上美容展

越來越多創業者以

美睫美甲為主，也

會找尋供應這幾類

的廠商。加上參展

廠商的種類美甲美

睫廠商較多。



搭配每季的不同風

格，也會有新商品

或是設備可以購

買，讓更多顧客可

以在線上美容展找

到適合自己的廠商
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呈現頁面及效益



UDN美容展XTHBA春魅髮妝時尚周

   展覽第一天
4/7(五)11:00開幕儀
式，由萬能科大時尚造

型設計系帶來開場熱

舞，由OMC 
 TAIWAN會長 陳德雄
及THBA世界協會理事
長 孫蕙芬為展覽開場
致詞，並邀請來賓市議

員林珍羽、黃瀞瑩給予

展會支持與鼓勵，現場

進行產業資源整合聯

盟，並宣告2023春魅
髮妝時尚周正式開始。

展覽活動成果

大會主舞台開幕式
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論壇內容

現場邀請美業大咖齊聚

 疫情不再衝擊，百業回復生機。美業該如何找回過去的
榮耀，並在大環境轉變的情況下再創高峰。本次特別安

排，美業最直接關聯的四大主軸面向：經營管理、心靈導

向、技術層面、網路多媒體運用。完整切入精闢分析，帶

領大家贏回過去，再創新高峰。

ESG是什麼？為什麼企業越來越重視？

贏回過去，嶄新未來

展覽活動成果

美業展望論壇
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THBA攜手 產X官X學  各界引爆
THBA連結莊敬高職美容科、萬能科技大學時尚造型設計
系於4/9(日)帶來一系列精采的舞台展演，美業最具指標
的設計師包含：簡國忠 JACKY、廖佳盈 JOY、林王麗雪
YUKI、陳永偉 KENNY、陳博生、陳鳳冠、林玲、鄭衣
展、Co Co Wu、Nonno Wu等多達20幾組重量級髮妝

造型師，一同打造最精采的創意伸展台








論壇內容

元宇宙魅惑時空&百花紅妝

 VINTAGE MEET FASHION ART

展覽活動成果

創意伸展台

P.9



展前廠商自媒體曝光展覽擴散

搜尋關鍵字【美容展】或【台北世貿一館】超過百則貼文

及限動，內容皆由廠商自發性tag並說明展覽活動，展前
達到宣傳曝光效果。

媒體公關成效

自媒體曝光
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媒體報導強而有力曝光展覽

全國版報紙記者露出展覽，開展前一天連結產業第一的經

濟日報進行消息露出報導，讓新聞議題展前擴散

媒體公關成效

媒體採訪露出報導
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展前30天報紙全
版曝光

電視廣告觸及率

15.7％
網路廣告曝光超

過300萬

媒體公關成效

網路、電視、報紙
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57.5%民眾透過
官網得知展覽

超過10萬瀏覽量 超過20個國家瀏
覽網站

媒體公關成效

官網成效
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雙北懸掛超過

100組
重點路段吸引民

眾目光
創造展覽氣勢

透過展前一個月的時間進行雙北路燈旗幟懸掛，鎖定熱門

商圈，包含：西門、中山、信義等大型路段創造展覽氣

勢，加深民眾對展覽的印象，進而提升看展人潮。

媒體公關成效

戶外旗幟
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300萬會員名單 95%成功寄達率 篩選興趣喜好、

地區精準投遞

廠商特價資訊包裝 大會活動及展覽亮點 展前最後倒數及平面圖

媒體公關成效

ＥＤＭ電子報
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曝光200萬次 超過50天連續曝
光加深印象

聯合新聞網流量

NO.1

媒體公關成效

全球流量第一名新聞網站上架
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關鍵字點擊率

41.9%
曝光率高達500

萬次

多管齊下

精準鎖定客群

媒體公關成效

社群媒體廣告投放
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