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展覽名稱：2024第34屆春季國際美容保養展

展覽時間：實體展     2024年4月12日至4月15日  10:00-18:00

                           線上展     2024年4月01日至4月19日

展覽地點：台北世貿一館（台北市信義路5段5號）

主辦單位：聯合報系、聯合線上股份有限公司

協辦單位：THBA 社團法人台灣美髮美容世界協會

                           TBNF台灣美髮美容化妝品產業全國聯合會

                           中華民國指甲彩繪睫毛業產業工會全國聯合會

                           台灣美容醫學產業全國聯合會

                           社團法人中華亞太頭皮產業發展協會

                           桃園市生物技術服務商業同業公會               

展覽資訊

基本資訊
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時間地點/主軸

主辦單位 協辦單位

http://www.omctw.org/


展覽資訊

平面圖

美甲美睫紋繡
佔比48%

美容保養
佔比30%

加盟/OEM/ODM
佔比13%

彩妝造型美髮
佔比9%
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全台唯一！最具專業指標性代表美容展
全台最大！品牌齊全，超過120家廠商
400攤以全新面貌展出，內容豐富！

      第34屆美容展為歷史最悠久的美容展會，注入
了多元化和無限活力，邁向國際舞台，突顯了美容
展品牌的獨特性和指標性。現場設有六大展區，滿
足所有美容產業趨勢需求。
      攤位數較去年成長4成，展會涵蓋範圍廣泛，包
括美容、彩妝、保養、美甲、美睫、紋繡、SPA沙
龍等商品，一次展現最新潮流與專業服務。

展覽數據成果
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廠商數據統計
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美容展共吸引近9萬人次參觀
創造近三年展覽新高

        展出首日人潮湧現，顯示本展專業性強，吸引專業人士及
一般消費者到訪，專業人士看展率最高，對於本會展黏著度
佳，創造首日及周日人潮最高峰。相關科系學生族群平日進場
參觀，業者大量採購美甲美睫、美容保養材料品，銷售量創下
歷史新高。

展覽資訊

參觀數據統計
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      8成以上的參觀者表
示願意再次參觀美容展，
主要參觀目的包含採購營
業用產品、自用產品及了
解產業趨勢，一般消費者
以個人彩妝及保養品為
主，佔4成。綜觀今年參
觀者目的組成，對於購買
工作上的產品需求量大，
從數據可以中可以看到展
會成為美業最重要的採購
平台，也能滿足一般民眾
採購需求。
      採購商品以美甲美
睫紋繡、美容保養相關為
主，展出項目齊全，滿足
消費者展覽現場一站式採
購需求。

展覽資訊

參觀者目的分析
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線上美容展

        線上展於聯合新
聞網女子漾頻道241
萬流量展示參展商眾
多種類商品，結合線
上線下串聯，不僅能
夠創造展前預熱效
應，引導更多流量到
參展商官網，並且在
展後繼續延續長尾效
益。提升參展商曝光
率，有效地提升整體
活動的影響力和參與
度，為參展商和顧客
創造雙贏。
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實體展出X線上導流！雙重效益

百萬流量新聞網平台女性頻道露出



六大產業協會與三大技職教育校系
攜手打造美容產業最佳平台

      今年主題「美妝新浪潮Beauty Wave」聯合線上美
容展將帶起全新浪潮，帶著產業朝向多元共融，永續經
營、國際發展前行。投入專業資源帶領美容產業放眼國際
跨足全亞洲，提供精準對接、促進媒合，展開新一波共創
共榮「美業經濟新浪潮」。
      展會匯聚強而有力公協會及豐富的品牌展示和內容，
為民眾帶來了一場視覺盛宴和美業交流盛會。

展覽活動成果

盛大開幕重磅登場
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跨校產學聯手打造「異時空」時尚秀

      透過「異時空」未來主義、幻想世界、 時空穿梭三大
主題呈現多元宇宙的美妝造型設計開啟展覽序幕。不僅展
現了臺灣在自由創意文化和彩妝造型技術方面的卓越成
就，對彩妝藝術充滿熱情並渴望學習的各界社會人士、彩
妝專業和跨領域學生們，體驗觀摩這些彩妝造型展示，不
僅能夠親炙彩妝造型技術的最新發展以及產業發展趨勢。

展覽活動成果

時尚展演熱鬧開場
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美業行銷最前線、TAIWAN CUP
各品牌分享會 

      專家講座、技術展示和論壇等舞台活動，傳遞專業知
識和最新資訊，為業界專業人士提供了一個交流的平台，
有助於促進業界合作、建立人脈關係，並為未來的商業合
作奠定基礎。並將國際賽事引進台灣，讓大家在台灣就能
夠感受國際技術交流，創造國際視野。

展覽活動成果

講座與專業競賽活動
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論壇內容

現場邀請美業大咖齊聚
      專業人士可以藉此了解在趨勢流量的聲浪中，需如何
同步提升做技術能力與創造流量，消費者端更可以在技術
者與廠商的同步提升過程中，感受到全新的服務內容與方
式，營造嶄新的消費模式，同步創造三贏的局面！

追求世界金牌，創造個人行銷話題性
流量時代中打造嶄新的技術與服務模式
紋繡如此多，如何打造專屬品牌

展覽活動成果

美業展望論壇
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參展廠商採訪文章露出，展現品牌價值
      透過採訪報導呈現專業內容及技術
領域發表介紹，展現品牌價值與信任，
吸引更多潛在消費者認識並關注。

全媒體宣傳成效

採訪報導，強力曝光
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掃QRcode觀看內容

點擊觀看文章

增強品牌知名度

展示專業知識

https://woman.udn.com/woman/tag/%E7%BE%8E%E5%AE%B9%E5%B1%95


      透過短影音展示產品特色和亮點為品牌加深印象，
同時傳遞展覽資訊，讓更多消費者及美業知道優惠活動
與課程，吸引觀眾目光，提升到場觀展效果。

口碑傳播

點擊觀看 點擊觀看

參展廠商短影音曝光品牌及展覽

全媒體宣傳成效

短影音迅速吸引觀眾注意力
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點擊觀看 點擊觀看

創造品牌認知

https://www.facebook.com/UDNICE/videos/7600115360046790
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/1481062356086586
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/1071971793914116
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/823989942910825


      受眾在短時間內獲取所需的資訊，迅速擴大品牌曝
光，跨平台曝光擴大品牌的影響力和認可度。

點擊觀看 點擊觀看

參展廠商短影音曝光品牌及展覽

全媒體宣傳成效

短影音加強受眾互動與參與
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點擊觀看 點擊觀看

增加互動參與 真實性與親近感

https://www.youtube.com/watch?v=6H0HsrkZLm0
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/1073568347048809
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/424591996723840
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/1342633613094886


於全國版報紙、網路、電視、旗幟露出展覽，全方位行銷
多管齊下精準鎖定客群，展覽活動議題展前及展期發酵曝

光，並於NO.1聯合新聞網重點宣傳。
。

多管道強而有力宣傳曝光

全媒體宣傳成效

各宣傳露出報導及上刊
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展覽展出成效

展場精彩人潮照
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精準TA到場 人潮絡繹不絕



展覽展出成效

展場現場成果展示
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展場互動
促進交易
商機無限



參展最佳效益

展出呈現效益
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專業人士
到場人數最多

全行銷宣傳
促進人潮到場

展出品牌最多
商品類別齊全

參加實體展
再加值線上展



邁向國際展望未來

Beauty by Innovation
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聯合線上與德國法蘭克福展覽集團合作將共
同主辦「2025 Beauty Expo 台北國際美容
保養展」暨「美甲美睫博覽會」，跨國攜手

開創展會新商機！

為台灣美業建構完整經貿平台，力邀國際資源加入，
Beauty Expo將結合臺灣美業領域本土與國際優勢資

源，進一步推動台灣美業與國際接軌。

(聯合線上與法蘭克福展覽有限公司記者會合影)
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