


聯合報集團所舉辦之「國際美容保養展」暨「美甲美睫博覽會」，至今已舉

辦33年，2024邁入第34屆，自2020年起數位領軍策略，由集團下所屬數位

媒體公司「聯合線上股份有限公司」承接主辦。一直以來秉持著專業的策展

力結合精準數據力、豐富的展覽內容，並透過平面、數位大流量行銷渠道、

多樣化的創新策略和數位科技的成熟數據應用，打造線上融合線下，持續為

美容產業持續創新變革，打造「有感」耳目一新的展覽。

參展優勢

「國際美容保養展」暨「美甲美睫博覽會」業界指標性專業展覽

美容 彩妝 保養 美甲 美睫 紋綉 美髮

參觀者輪廓清晰精準、消費力強，個人需求與產品採購皆能在四天展期達成

需求並創造良好商機，我們致力美容產業市場擴大與轉型，策展團隊將集結

聯合報系媒體資源與所有參展單位創造經濟效益。

廣邀專業人士齊聚一堂
舉辦多場沙龍、工作坊共同探討美業未來發展



即時、要聞、社會、產經、地方等，五大類公信力新聞

娛樂時尚生活系列，最逗趣且具高商業價值的頻道

健康(元氣網)，具公信力的健康知識傳遞者

遊戲角落，屬於玩家的角落，修練成絕世高手

500輯 500 Times，質感青年最有感的態度故事＆觀點！

倡議家，企業與全民共同肩負社會責任，公益的傳遞

橘世代，打造退休準備第一站，熟齡的精彩人生2.0！

寵物部落，給百萬毛爸媽們最豐富完整的寵物資訊

女子漾，陪伴女孩們愛自己的每個樣子

聯合報集團主要事業體有聯合報，聯合新聞網udn.com、聯合知識庫、噓新

聞、udnSTYLE、經濟日報…等，所經營的大型粉絲團超過680萬粉絲數，社

群經營多元觸角，針對展覽挹注豐沛的媒體資源，從平面報紙、聯合新聞網

及2023年全新女性頻道《女子漾》，安排多元新聞行銷與露出。

2024年起《女子漾》更增設產業頻道，將與美容產業的發展締造深度鏈結，

內容產生力量、讓媒體集團與大美容產業共同開創美的領域新風貌！

多樣化議題

故事影響力

廣度與深度兼具的全頻道

參加「聯合線上股份有限公司」主辦的展覽，除了實體展出外，更能享有數

位網路行銷資源，做到100%虛實融合OMO，以人為本的產業，實體化更有

說服力，展覽提供面對面溝通與互動的場域、UDN提供您展覽前的預熱與展

後的長尾效應，是其他展覽公司所無法取代的優勢！

大美容產業來臨，實體數位化加速轉型！

由UDN來陪伴所有美業參展商共同成長!

23.5萬
追蹤數

月均流量
178萬
PV數

18-35歲
年輕女性

具有
高消費力

話題關注
面向多元

深度合作透過專題文章廣編、影音擴大客群服務，增加曝光機會



75,687人

女性佔比

專業參觀者

男性佔比

12.8  %

一般參觀者

11.9%

直效行銷

網路行銷

異業合作

廣告媒體

。精實團隊企劃力

。百萬多元社群力

報系資源

互動活動

展前醞釀

教育活動

美容校系、美容公協緊密合作

與客群相同之品牌合作  

（通路、平台），增加宣廣度

。FB客製化貼文曝光



· 彩妝

· 整體造型

· 手足護理、SPA沙

龍、美體顧問

· 美甲、美睫、紋繡

· 芳療、香氛產品

· 加盟、教學

· OEM/ODM 

· 包材、瓶器原物料

· 檢測美容儀器

· 美容、保養、護膚

醫學美容

· 美髮、頭皮養護

1 攤位大小：3     M x 3     M

4  COMPANY NAM E（公司名稱）

2 H33cm

（含鎖片）

3      H250 cm
（含鎖片）

標準攤位基本配備 淨地攤位 (不含隔間攤位配備 )

1. 招待桌一張（寬1 0 0  cm高7  5  c m）

2. LED投射燈三盞（1   3   W黃光X 3）

3. 折疊椅一張

4. 淺灰地毯一格

5. 參展單位名稱看板一組（寬3 0 0  cm高3  3  cm)

6. 獨立電箱插座一個（1 10  V）

台北展：

1. 不含左列表任何配備之空地，電力供應須由大會

指定承包商承辦

2. 大會僅提供基本電力（每格 500W），如需其他的動

力用電或自行加裝照明設備，須另行申請用

電，請洽大會特約廠商

電力供應須由大會指定承包商承辦

攤位使用動力用電、廿四小時用電、網路線及電話線請另行申請





打造彩妝保養、美容美髮、美甲美睫、紋繡產業鍊，

創造商業循環新契機，線上+線下+媒體數據力，

宣傳最大化，唯一指定主辦單位是您最佳選擇！
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