
一、因主管機關判斷標準視個案而定，並無一定規則可依循，故任何廣告都有

違法之虞，僅能降低風險，務請要求委刊人簽妥委刊單，由客戶自負文責，以

避免爭議，合先敘明。 

 

二、就藥物、醫療器材、化妝品、食品適用法規及處罰對象有所區別，以下分

別說明： 

(一)藥事法第 24 條規定，本法所稱藥物廣告，係指利用傳播方法，宣傳醫療效

能，以達招徠銷售為目的之行為。據此，廣告內容宣傳藥物品名及效能，消費

者並可依此循線購買，即視為「藥物廣告」，醫療器材廣告亦適用此判斷標準。 

藥物及醫療器材依藥事法及醫療器材管理法的規定，非藥物/醫療器材廠商不得

為藥物/醫療器材廣告，且廣告是必須要先送主管機關核准才能刊登，如刊登未

經核准之藥物/醫療器材廣告，媒體業者恐遭受罰。 

(三)保養品、化妝品適用化粧品衛生安全管理法，該法第 10 條規定，化粧品不

得有虛偽、誇大或醫療效能之標示、宣傳或廣告，其認定準則由主管機關訂

定。 

(四)食品適用食品安全衛生管理法，該法第 28 條規定，食品不得有不實、誇

張、易生誤解或醫療效能之標示、宣傳或廣告，其認定準則由主管機關訂定。 

(五)醫療效能之定義為預防、診斷、治療或改善疾病，或影響身體結構和機能。

而化粧品、食品廣告所稱不實、誇張、易生誤解判斷如下： 

1.與事實不符 

2.無證據，或證據不足以佐證 

3.涉及維持或改變人體器官、組織、生理或外觀之功能。 

4.引用機關公文書字號或類似意義詞句。 

 

三、以下就您所提供範例說明： 

1.以鳳凰電波為例子，雖以澄清報導/聲明形式呈現，但內容揭露特定品牌、醫

療器材及療效，亦有被認定為醫療器材廣告之風險。 
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2.以肉毒桿菌為例子，雖無揭露特定產品，但內容提及美國肉毒桿菌素、底部

編號「TW-BTX-240208」等描述，可特定品牌保妥適（BOTOX®），又內容宣傳療

效，可認定為特定品牌之藥物為廣告。 

3.以採訪醫師形式宣傳為例子，新核准口服 A 酸，雖無揭露特定產品，但內容

提及採用義大利原料並結合專利技術，膠囊體積較小且好吞服，無油耗味等描

述，可特定產品《宜祛痘 Isotretor》，又內容宣傳療效，可認定為特定品牌之藥

物為廣告。 

4.以食品為例子《雪肌泌 × 維股泌》宣傳，內容無明顯違反食品廣告之描述，

但產品具有專利、素食友善等需請客戶提供相關文件證明，如無法證明，建議

刪除、替換文字。 

5.以化妝品為例子，「「膚潔」」宣傳，內容退乾癢等等描述涉及療效，建議刪

除、替換文字。 

6. 以化妝品為例子，「「全效護霜」」宣傳，影無無明顯違反法規之處，但文文

癢等等描述涉及療效，建議刪除、替換文字。 

 

四、綜上所述，露出特定產品或從整體描述(成分、產地、專利等)可特定產品，

即視為廣告，就化妝品及食品廣告應注意不為不實、誇張、易生誤解或醫療效

能之描述，且廣告應以整體觀之，若前後影像、文字對應有影射或暗示前述違

反法規之描述，亦不得為之。而藥物及醫療器材廣告不得刊登未送主管機關核

准內容，避免媒體業者受罰，若擬刊登此類廣告，應請客戶提供核准文件，以

確認得刊載內容。 

 

以上，請參考，如有任何問題，請不吝提出。 

 


